关于“IP·创未来”重庆艺术版权季暨
“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛的补充公告

“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛自发布以来，收到了来自社会各界创意设计群体的热烈反响与积极参与，非常感谢大家对重庆涪陵文化旅游事业的大力支持。为了扩大活动的影响和声量，通过积极向上争取，将“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛与“IP·创未来”重庆艺术版权季结合开展。为征集更多更好体现涪陵悠久历史和文化底蕴的文创作品，经大赛主办方研究决定，对此次大赛作品征集事项进行补充调整，现将“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛调整后的具体内容通知如下：
一、大赛主题及名称
“IP·创未来”重庆艺术版权季暨“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛
二、组织架构
指导单位：重庆市版权局
重庆市文化和旅游发展委员会
中国人民大学文化科技园
主办单位：重庆市涪陵区委宣传部
          重庆市涪陵区文化和旅游发展委员会
重庆市涪陵交通旅游建设投资集团有限公司
白鹤梁水下博物馆
承办单位：重庆市涪陵武陵山旅游开发有限公司
重庆津门文化传播有限公司
支持单位：四川美术学院、重庆师范大学、长江师范大学、重庆新华出版集团、央视网、人民网、新华网、中国日报、中国新闻社、国际在线、华龙网、大渝网、新浪微博、网易新闻、百度营销、抖音、快手、小红书、涪陵区融媒体中心、涪陵博物馆、涪陵在线
三、参赛对象
全国范围内（全国各省市、各区、县）的文创企业、艺术中心、独立艺术家、设计师、高校师生、设计院校师生、专业设计师、青年创业者、设计爱好者等均可报名参赛，个人或团队形式均可报名。
四、参赛要求
（一）创作方向
方向一：“书书、香香”IP形象创新设计
参赛作品需将“书香重庆”IP形象“书书、香香”与涪陵当地历史文化元素，以及重庆人文风情、山川地貌相融合，对“书书、香香”IP形象的内涵外延、表达形式进行再挖掘、再创作。
方向二：城市旅游形象IP
参赛作品应聚焦涪陵地标与特色旅游资源，打造高辨识度城市IP，挖掘涪陵旅游特色文化元素，涵盖自然景观、地理标识、标志性建筑及涪陵著名景区（如武陵山大裂谷景区、816工程、白鹤梁水下博物馆、涪州画舫游船、点易园、陈万宝庄园、涪陵榨菜记忆馆、童乐家家等）。生动展现涪陵形象与文化，让人感受其文化底蕴、时代风貌与地域特色。 
方向三：历史文化遗产
参赛作品需深入探寻涪陵丰富的历史文化遗产，巧妙融合涪陵独具特色的枳巴文化元素（以出土于涪陵小田溪的战国青铜鸟形尊为代表）、白鹤梁题刻文化的精髓（如白鹤梁上的“双鱼”图案及“元符庚辰涪翁来”的题刻）、理学文化的深厚底蕴（以“横渠四句”及涪陵与张载的渊源为体现）以及榨菜文化的独特魅力，通过创意设计的手法，全面展现涪陵悠久的历史发展脉络与辉煌灿烂的文化成就。
方向四：民俗风情与物产资源
参赛作品需深入挖掘涪陵民俗风情与丰富的物产资源，融合涪陵传统非遗、民间艺术、地方习俗、特色美食等元素进行创意设计。作品应展现涪陵文化特色，兼具市场吸引力，满足文化旅游市场需求。同时注重实用性与互动性，使作品成为传播涪陵文化的重要媒介。
以上方向均需参赛作品弘扬社会主义核心价值观，符合民族文化传统、公共道德要求，内容积极向上，作品构图完整合理，具有较好的视觉效果，符合当前主流审美，以及具有一定高度的文化价值。
（二）作品范围
文创产品设计投稿应分为两大类别：
类别一：以地域文化为创意核心，打造具有礼赠属性、美观性、实用性的礼品设计。成本价格区间在150元—500元，一件或套装。
[bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK7]类别二：以地域文化为创意核心，打造面向市场的旅游工艺品、旅游文化用品、艺术盲盒、旅游服饰、旅游食品包装等多个品类，具有一定的实用性和市场推广价值。成本价格区间在15元—50元，一件或套装。
以上类别不限题材。三维软件、手绘、手工制作均可。
（三）符合需求
参赛作品要符合市场需求，具有延展开发的市场空间，能够把设计产品直接转化为销售商品，实现一定规模的生产。
（四）原创作品
参赛作品必须为原创作品，版权真实有效且符合法律规范。
（五）人工智能
作品本体禁止使用AI作品，展示效果图可以使用AI辅助参与。AI可作为灵感参考工具，用于非视觉内容主体的辅助元素，用于作品加分的辅助展示效果图。
五、赛事时间安排
[bookmark: OLE_LINK5][bookmark: OLE_LINK6]（一）赛事发布
[bookmark: OLE_LINK9][bookmark: _GoBack]2025年1月1日——1月20日（发布期20天）。在全国专业平台、各大网媒、重庆及涪陵官方媒体、自媒体平台发布“IP·创未来”重庆艺术版权季暨“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛新闻、海报、短视频，并在抖音、快手等平台推出。
（二）作品征集
2025年1月21日—3月16日。各参赛选手围绕涪陵城市、八大景区的自然、民俗、人文、历史、非遗等元素（详见：《涪陵区景区自然文化资料包》），设计制作涪陵文创产品，并提交相关资料和实物。
（三）作品评审
2025年3月17日—3月21日（评审期5天）。组织邀请相关领导、行业专家等组成评审委员会开展现场评审，最终评选出优秀文创产品。
（四）网络公示
2025年3月22日—3月26日（公示期5天）。主办方官网公示评奖过程视频、获奖产品展示。
（五）颁发奖证
2025年3月27日—3月31日（公示期5天）。公示期满，为获奖的优秀文创产品颁发奖金及证书。
六、参与方式
报名者可以通过邮寄或现场送达方式提交报名资料和参赛产品实物。报名资料包含（报名表、承诺书、产品效果图，产品实物清晰彩色图片）。
[bookmark: OLE_LINK18]请于2025年2月28日前，将参赛报名表（附件）发送到本次大赛指定邮箱：haowanwulingshan@163.com。产品设计稿及实物最迟于2025年3月16日送至或邮寄至大赛主办方指定地点（重庆市涪陵区交旅集团市场推广部）参加评选。未按时送达的设计稿件及产品实物，将不参加此次评选。
联系人：李杰，联系电话：13996776566。
参赛者需留存参赛产品源文件。作品入选后参赛者需提供矢量图形源文件和所用到的字体（如AI、PSD、CDR），如不能提供的，则该奖项无效。
七、奖项设置
“IP·创未来”重庆艺术版权季暨“洞梁谷”杯涪陵文创设计大赛奖金设置：
一等奖1名  奖金 20000元  获奖证书
二等奖2名  奖金 10000元  获奖证书
三等奖3名  奖金 5000元   获奖证书
优秀奖10名 奖金 2000元   获奖证书
以上奖金金额皆为税前金额，本次大赛奖金将按国家税法相关规定标准代扣代缴后发放。
八、相关声明
（一）主办方及承办方拥有对全部参赛作品进行展示、报道、宣传及用于市场活动的权利。
（二）获奖作品在奖金发放后，知识产权归属于主办方重庆市涪陵交通旅游建设投资集团有限公司（以下简称“交旅集团”）所有。获奖参赛者、企业、团队需协助主办方签署《知识产权归属协议》，主办方交旅集团享有对相应设计方案进行再设计、生产、销售、展示、出版等全部权益。作者不得将此权利再次授权或转让给任何其他个人或机构，作者保留对其作品的署名权。如获奖者放弃履行相关授权义务，则视为主动放弃相应奖项。
（三）参赛作品必须为作者原创作品，凡涉嫌抄袭他人作品及知识产权有争议的参赛作品一律取消评选资格。所产生的法律责任由参赛作品提供作者自负，与本次活动主办方单位无关。
[bookmark: OLE_LINK16][bookmark: OLE_LINK15]
“IP·创未来”重庆艺术版权季暨“洞梁谷”杯
涪陵文创设计大赛参赛产品报名表
参赛人（单位）：              联系电话：
	产品名称
	

	产品类别
	
	主要材质
	

	量产成本
	
	建议零售价
	

	生产厂家
	
	厂家联系方式
	

	设计说明（阐述设计理念、创意来源、产品功能等300字以内）：














注：须报送设计的文创产品实物（至少1件/套）和参赛产品知识产权承诺书等相关资质证明文件（JPG格式）。
独立创作承诺书

本人郑重承诺如下: 
1. 我/团队提交的文创参赛作品：                     ，为本人/本团队独立原创设计并制作完成，未抄袭、剽窃或侵犯任何第三方的知识产权或其他合法权益，且知识产权无争议。如参赛作品涉嫌抄袭或知识产权有争议，本人同意取消评选资格，并承担由此产生的全部法律责任。该法律责任与本次活动主办方单位无关。
2. 我/团队同意，主办方及承办方拥有对本次提交的全部参赛作品进行展示、报道、宣传及用于市场活动的权利。
3. 我/团队同意，若本人的参赛作品获奖，则在奖金发放后，该作品的知识产权归属于主办方交旅集团所有。本人需协助主办方签署《知识产权归属协议》，并同意主办方交旅集团享有对相应设计方案进行再设计、生产、销售、展示、出版等全部权益。本人承诺不得将此权利再次授权或转让给任何其他个人或机构，仅保留对作品的署名权。如本人放弃履行相关授权义务，则视为主动放弃相应奖项。

承诺人：
2025年  月  日

“书书、香香”IP形象
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